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Auf 4 spalten aufteilen

THEMEN & TERMINE

Copytest

AUSGABEN Januar
1

Februar
2

März
3

April
4

Mai
5

Juni
6

Erscheinungstermin 12.01.2009 06.02.2009 06.03.2009 03.04.2009 08.05.2009 05.06.2009

Anzeigenschluss 19.12.2008 23.01.2009 20.02.2009 20.03.2009 23.04.2009 19.05.2009

Redaktionsschluss 05.12.2008 09.01.2009 06.02.2009 06.03.2009 07.04.2009 05.05.2009

MESSEN & KONGRESSE

Onko Update 2009, 
Berlin, 

23.01.-24.01.

Entscheiderevent für IT in der 
Gesundheitswirtschaft, 

Düsseldorf
12.02.-13.02.

Pneumologie, Beatmungs-
medizin, Mannheim, 

18.03.-21.03.

Kongress der Deutschen 
Gesellschaft für 

Innere Medizin (DGIM), 
Wiesbaden, 18.04.-22.04.

EuroPCR, Barcelona, 
Spanien, 19.05.-22.05.

Jahrestagung der Deutschen 
Gesellschaft für Prävention und 
Rehabilitation von Herz-Kreis-

lauferkrankungen (DGPR), 
Berlin, 12.06.-13.06.

Arab Health, 
Dubai, UAE,
26.-29.01.

19. Symposium Intensivmedizin 
+ Intensivpfl ege, Bremen, 

20.02.-23.02.

EAU – 24rd annual EAU 
Congress, Stockholm, 

Schweden, 18.03.-21.03.

conhIT, 
Berlin, 

21.04.-23.04.

Jahrestagung der Deutschen 
Diabetes Gesellschaft (DDG), 

München, 20.05.-23.05.

TopClinica, 
Stuttgart, 

24.06.-26.06.

CeBIT, 
Hannover, 

03.03.- 08.03.

39. Kongress der Deutschen 
Gesellschaft für Endoskopie 
und bildgebende Verfahren, 

München, 19.03.-21.03

Facility Management, 
Frankfurt, 

21.04.-23.04.

Deutscher Röntgenkongress, 
Berlin, 

20.05.-23.05.

CARS, 23rd International Con-
gress on Computer Assisted 

Radiology and Surgery, 
Berlin, Frühsommer

Diabetes 2008, 
Münster, 06.03.- 08.03.

HCM, 
Frankfurt, 24.03.-26.03.

KIS-Tagung der GMDS 
(integriert in conhIT), 
Berlin, 21.04.-23.04.

Hauptstadtkongress 
Medizin & Gesundheit, 
Berlin, 27. 05.-29.05.

ECR, European Congress 
of Radiology, 

Wien, Österrreich, 
06.03.- 10.03.

HealthCare 
Management 2009, Frankfurt, 

24.03.-26.03.

8. Ulmer Symposium 
Krankenhausinfektionen, 

Neu-Ulm, 
21.04.-24.04. 

Rheuma Update, 
Wiesbaden, 13.03.-14.03.

Altenpfl ege - ProPfl ege, 
Nürnberg, 24.03.-26.03.

46. JT DG Nuklearmedizin, 
Leipzig, 22.04.-25.04.

ISICEM, 
Brüssel, Belgien, 
24.03.-27.03.

Kongress der Deutschen 
Gesellschaft für Chirurgie, 
München, 28.04.-01.05.

Deutscher Krankenhaus 
Controller-Tag des DVKC, 

Berlin, März/April

57. Jahrestagung 2009 der 
Vereinigung Süddeutscher 

Orthopäden, 
Baden-Baden, 30.04.-03.05.

HIMSS, 
Chicago, USA, 
04.04.-08.04.

Deutscher Anästhesie 
Congress (DAC), 

Leipzig, 09.05.-12.05.

German - Austrian 
Radiooncology Conference, 

Rotterdam, Niederlande, 
15.04.-18.04.

9. Würzburger Medizintechnik 
Kongress , 
Würzburg, 

11.05.-13.05.

Management &

Krankenhaus

THEMEN

Gesundheitswesen

Politische Rahmenbedingun- ·
gen und ihre Auswirkungen 
Klinikkommunikation 
Telematik   ·
Trends im Krankenhaus- ·
Management

Politische Rahmenbedingun- ·
gen und ihre Auswirkungen 
Klinikkommunikation 
Telematik   ·
Trends im Krankenhaus- ·
Management

Politische Rahmenbedingun- ·
gen und ihre Auswirkungen 
Klinikkommunikation 
Telematik   ·
Trends im Krankenhaus- ·
Management

Politische Rahmenbedingun- ·
gen und ihre Auswirkungen 
Klinikkommunikation 
Telematik   ·
Trends im Krankenhaus- ·
Management

Politische Rahmenbedingun- ·
gen und ihre Auswirkungen 
Klinikkommunikation 
Telematik   ·
Trends im Krankenhaus- ·
Management

Politische Rahmenbedingun- ·
gen und ihre Auswirkungen 
Klinikkommunikation 
Telematik   ·
Trends im Krankenhaus- ·
Management

Medizintechnik
Top Ten der Medica · Trends in der Medizintechnik · Anästhesie, Chirurgie,  ·

Kardiologie
Anästhesie, Chirurgie,  ·
Kardiologie

Medizintechnik im Wandel,  ·
Nuklearmedizin, Röntgen

Schlaganfall ·

Pharma
Neue Wirkstoffe    ·
Klinische Studien  ·
Pharmanews ·

Neue Wirkstoffe    ·
Klinische Studien  ·
Pharmanews ·

Neue Wirkstoffe    ·
Klinische Studien  ·
Pharmanews ·

Neue Wirkstoffe    ·
Klinische Studien  ·
Pharmanews ·

Neue Wirkstoffe    ·
Klinische Studien  ·
Pharmanews ·

Neue Wirkstoffe    ·
Klinische Studien  ·
Pharmanews ·

Hygiene

Trinkwasserinstallation als  ·
Infektionsquelle 
Hygienische Anforderungen  ·
an den OP

Nosokomiale Infektionen · Nosokomiale Infektion auf der  ·
Intensivstation
Entsorgen von infektiösem  ·
u.a. Abfall

Trinkwasserhygiene:  ·
Sinnvolle Prophylaxe
Schutz vor Nadelstich- ·
verletzung

OP: Wirksame Erregerbarriere ·
Wiederaufbereitung von  ·
Instrumenten

Nosokomiale Infektionen:  ·
Präventionsmaßnahmen

IT & Kommunikation

Mobile Computing ·
RFID, Barcode ·
Gesundheitskarte ·
E-Procurement    ·
sowie sämtliche IT-Themen  ·
im Krankenhaus 

KIS/RIS/PACS/Bildmanagement ·
Dokumentenmanagenment/ ·
Archivierung
Storage/Backup ·
Management-Informationssy- ·
steme/Performance Manage-
ment/Business Intelligence   
sowie sämtliche IT-Themen  ·
im Krankenhaus

KIS/RIS/PACS/Bildmanagement ·
Medical Monitore ·
Vernetzte Kommunikation ·
Diktatmanagement/Sprach- ·
erkennung
Datenschutz ·
Gesundheitsnetze und Portale ·
Telemonitoring/Homecare/ ·
Personal Health   
sowie sämtliche IT-Themen  ·
im Krankenhaus

IT-Infrastruktur ·
Dienstplanung/Zeitwirtschaft ·
RFID/Barcode   ·
sowie sämtliche IT-Themen  ·
im Krankenhaus

E-Procurement ·
Gesundheitskarte   ·
sowie sämtliche IT-Themen  ·
im Krankenhaus

Health Care Performance  ·
Management
Dokumentenmanagent/ ·
Archivierung
Storage/Backup ·
Mobile Computing ·
sowie sämtliche IT-Themen  ·
im Krankenhaus

Facility & Management
·  Bau, Instandhaltung, Betrieb ·  Bau, Instandhaltung, Betrieb ·  Bau, Instandhaltung, Betrieb Bau, Instandhaltung, Betrieb /  ·

Logistik im Gesundheitswesen
Bau, Instandhaltung, Betrieb    ·
Marktplatz Energie ·

Teilbeilage medAmbiente  ·
clinical / Bau, Instandhaltung, 
Betrieb

Labor & Diagnostik
Laborautomatisierung vs.  ·
Spezialisierung

Marktübersichten: POCT,  ·
Labor-IT, Laborautomatisie-
rungssysteme

Laborberufe im Wandel  ·
(MA, MTA…)

Molekulardiagnostik,  ·
Prädiktive Diagnostik

Laborautomatisierung vs.  ·
Spezialisierung

Marktübersichten: POCT,  ·
Labor-IT, Laborautomatisie-
rungssysteme

Kurzprofi l Themen & Termine Preise & Formate Technische Angaben Analysen Online AGB Ansprechpartner



THEMEN & TERMINE

AUSGABEN Juli
7

August
8

September
9

Oktober
10

November
11

Dezember
12

Erscheinungstermin 10.07.2009 07.08.2009 11.09.2009 09.10.2009 13.11.2009 11.12.2009

Anzeigenschluss 26.06.2009 24.07.2009 28.08.2009 25.09.2009 30.10.2009 27.11.2009

Redaktionsschluss 10.06.2009 10.07.2009 14.08.2009 11.09.2009 16.10.2009 13.11.2009

MESSEN & KONGRESSE
ESC – European Society of 

Cardiology, 
Berlin, 29.08.-02.09. 

82. Jahreskongress Deutsche 
Gesellschaft für Neurologie, 

Nürnberg, 23.09.-26.09.

Ultraschall Dreiländertreffen, 
Salzburg, 14.10.-17.10.

Medica, 
Düsseldorf, 18.11.-21.11.

Arab Health 2010, 
Dubai, UAE

42. Jahreskongress der 
Deutschen Gesellschaft für 
Transfusionsmedizin und 

Immunhämatologie, 
Rostock, 15.09.-18.09.

 Gemeinsame Jahrestagung 
der deutschen, österreichischen 

und schweizerischen 
Gesellschaften für Hämatologie 

und Onkologie, 
Mannheim, 02.10.-06.10.

Kongress des 
Bundesverbandes Logistik, 

Berlin, 21.10.-23.10.

RSNA, Chicago, USA, 
29.11.-04.12.

Kongress der Deutschen 
Gesellschaft für Urologie, 
Dresden, 16.09.-19.09. 

Deutscher Schmerzkongress, 
Berlin, 07.10.-10.10.

Spine Week, 
Warschau, 21.10.-24.10.

10. HAI - Der Hauptstadtkon-
gress für Anästhesiologie und 

Intensivmedizin DGAI, 
Berlin, 17.09.-19.09.

28. Jahrestagung der 
Deutschen Gesellschaft für 

Senologie, 
Berlin, 22.10.- 25.10.

Jahrestagung der deutschen 
Gesellschaft für Hygiene und 

Mikrobiologie, Göttingen, 
20.09.-23.09.

Systems, 
München, 27.10.-30.10.

DMS Expo, 
Köln, 22.09.-24.09.

Management &

Krankenhaus

THEMEN

Gesundheitswesen

Politische Rahmenbedingun- ·
gen und ihre Auswirkungen 
Klinikkommunikation  ·
Telematik   ·
Trends im Krankenhaus- ·
Management

Politische Rahmenbedingun- ·
gen und ihre Auswirkungen 
Klinikkommunikation  ·
Telematik   ·
Trends im Krankenhaus- ·
Management

Politische Rahmenbedingun- ·
gen und ihre Auswirkungen 
Klinikkommunikation  ·
Telematik   ·
Trends im Krankenhaus- ·
Management 
Medica Düsseldorf,  ·
Vorbereitung

Politische Rahmenbedingun- ·
gen und ihre Auswirkungen 
Klinikkommunikation  ·
Telematik   ·
Trends im Krankenhaus- ·
Management 
Medica Düsseldorf,  ·
Vorbereitung 
Neue Produkte und Services ·

Politische Rahmenbedingun- ·
gen und ihre Auswirkungen 
Klinikkommunikation  ·
Telematik   ·
Trends im Krankenhaus- ·
Management 
Medica Düsseldorf – vor Ort ·
Neue Produkte und Services ·

Politische Rahmenbedingun- ·
gen und ihre Auswirkungen 
Klinikkommunikation  ·
Telematik   ·
Trends im Krankenhaus- ·
Management

Medizintechnik
Der XXL-Patient · Kardiologie · Urologie · Ultraschall, Brustkrebs · Diagnostische und therapeut- ·

siche Aspekte
Top Ten der Medica ·

Pharma
Neue Wirkstoffe    ·
Klinische Studien  ·
Pharmanews ·

Neue Wirkstoffe    ·
Klinische Studien  ·
Pharmanews ·

Neue Wirkstoffe    ·
Klinische Studien  ·
Pharmanews ·

Neue Wirkstoffe    ·
Klinische Studien  ·
Pharmanews ·

Neue Wirkstoffe    ·
Klinische Studien  ·
Pharmanews ·

Neue Wirkstoffe    ·
Klinische Studien  ·
Pharmanews ·

Hygiene

·  MRE, MRSA, 
ORSA: Hautschutz

·  Entsorgen von (infektiösem) 
Abfall: Klassifi zieren, 
Sammeln, Verpacken, 
Entsorgen 

Effektivität und Kosten – ·
Qualität in der Hygiene

·  Nosokomiale Infektion ·  MRE, MRSA, 
ORSA: Hautschutz

·  Schutz vor 
Nadelstichverletzung

IT & Kommunikation

Medical Monitore ·
Datenschutz ·
Gesundheitsnetze/Portale ·
Management-Informations- ·
systeme
sowie sämtliche IT-Themen  ·
im Krankenhaus

Telemonitoring/Homecare/ ·
Personal Health
Diktatmanagement/ ·
Spracherkennung
IT-Infrastruktur ·
Dienstplanung/Zeitwirtschaft ·
sowie sämtliche IT-Themen  ·
im Krankenhaus

KIS/RIS/PACS/ ·
Bildmanagement
RFID/Barcode ·
E-Procurement ·
sowie sämtliche IT-Themen  ·
im Krankenhaus

Vernetzte Kommunikation/ ·
Triple Play
Dokumentenmanagement/ ·
Archivierung
Storage/Backup ·
Gesundheitskarte ·
sowie sämtliche IT-Themen  ·
im Krankenhaus

Medical Monitore ·
Mobile Computing ·
Datenschutz ·
Gesundheitsnetze/Portale ·
sowie sämtliche IT-Themen  ·
im Krankenhaus

Management-Informations- ·
systeme
Dienstplanung/Zeitwirtschaft ·
IT-Infrastruktur ·
Diktatmanagement/ ·
Spracherkennung
sowie sämtliche IT-Themen  ·
im Krankenhaus

Facility & Management
·  Bau, Instandhaltung, Betrieb ·  Bau, Instandhaltung, Betrieb   

·  Dienstleistung für den OP
·  Bau, Instandhaltung, Betrieb ·  Bau, Instandhaltung, Betrieb   

·  Logistikdienstleister im 
Gesundheitswesen

Teilbeilage medAmbiente  ·
clinical / Bau, Instandhaltung, 
Betrieb / Marktplatz Energie

·  Bau, Instandhaltung, Betrieb

Labor & Diagnostik
Laborberufe im Wandel  ·
(MA, MTA …)

Molekulardiagnostik,  ·
Prädiktive Diagnostik

Laborautomatisierung vs.  ·
Spezialisierung

Marktübersichten: POCT,  ·
Labor-IT, Laborautomatisie-
rungssysteme

Laborberufe im Wandel  ·
(MA, MTA …)

Molekulardiagnostik,  ·
Prädiktive Diagnostik
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(Strich) sollten eine Aufl ösung von mindestens 1200 dpi haben. 

4.  Für die Erzeugung von PDF-Dateien mit dem Acrobat Distiller 
stellen wir Ihnen eine Joboptions-Datei zum Download auf 
www.gitverlag.com/de/about/transfer/ bereit.

5.  Komprimieren Sie JPG-Dateien nicht zu stark, sonst kommt es zu 
sichtbaren Qualitätsverlusten. Benutzen Sie die Qualitätsstufen 
„Maximal“ oder „Hoch“. 

6.  Schicken Sie keine vorseparierten oder DCS-Dateien.

Verwendung „Offener Dateien“:
Wenn Sie uns programmspezifi sche Dateiformate, z. B. InDesign, 
QuarkXpress, CorelDraw, schicken, können wir nicht ausschließen, 
dass es beim Druck zu Veränderungen des Layouts kommen kann 
(Schriften, Trennungen, Linienstärken etc.). 
 

Um Fehler zu vermeiden, beachten Sie bitte Folgendes:
Schicken Sie alle verwendeten Schriften und verknüpften Dateien 
mit. Fügen Sie zur Layout-Kontrolle eine Hardcopy/Ausdruck bei. 
Achten Sie darauf, dass keine RBG-Farben verwendet werden, auch 
nicht in verknüpften Dateien. Bei Dateien aus Programmen, die nicht 
zur Erzeugung von Druckvorlagen vorgesehen sind (z. B. Word, Exel, 
Powerpoint), ist immer eine Konvertierung der Dateien erforder-
lich. Dies bedeutet eine zwangsläufi ge Veränderung der Daten und 
einen erheblichen Mehraufwand, den wir Ihnen in Rechnung stellen 
müssen. In manchen Fällen ist eine Konvertierung nicht möglich. 
Alle erforderlichen Arbeiten, die notwendig sind, um „druckfertige” 
Dateien zu erzeugen, werden Ihnen nach Zeitaufwand berechnet.
 

Übermittlungsmöglichkeiten:
• per E-Mail an kerstin.kunkel@wiley.com
• per FTP an ftp.gitverlag.com/incoming
• per CD-ROM an 

GIT VERLAG GmbH & Co. KG 
z. Hd. Frau Kerstin Kunkel
Rösslerstraße 90
64293 Darmstadt, Germany
Tel.: +49 (0) 6151 8090 135
Fax: +49 (0) 6151 8090 145 

TECHNISCHE ANGABEN
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ANALYSEN
Aufl agenanalyse (Zeitraum der Untersuchung: 07/2008)

EXEMPLARE PRO AUSGABE EXEMPLARE

Druckaufl age 43.000

Davon Ausland 469

Messeexemplare 1.550

Archiv-, Belegexemplare 950

tatsächlich verbreitete Aufl age 40.031

Empfängeranalyse

STELLUNG IM BETRIEB / AUFGABENBEREICH %

Ärzte im Krankenhaus 59,5

Apothekenleitung und Laborleitung 9,1

Leiter EDV und Technik 7,9

Hygienefachkräfte 7,3

Verwaltungsleitung/Geschäftsführung 5,2

Leiter Einkauf, Materialwirtschaft, Service 3,9

Pfl egeleitung 3,0

Verbände, Krankenversicherungen 2,2

Industrie und Handel 1,9

BRANCHEN %

Krankenhäuser, Heil- und Pfl egeanstalten 88,1

Ausbildungseinrichtungen 4,5

Ämter, Verbände, Behörden, Träger, Institute 3,2

Sonstige 2,3

Industrie und Handel 1,9

Stellung im Betrieb/Aufgabenbereich

Ärzte im Krankenhaus

Apothekenleitung und Laborleitung

Leiter EDV und Technik

Hygienefachkräfte 

Leiter Einkauf, Materialwirtschaft, Service

Pflegeleitung 

Industrie und Handel

Verwaltungsleitung/Geschäftsführung

Verbände, Krankenversicherungen

59,5 %

9,1 %

7,9 %

7,3 %

3,9 %

3,0 %

1,9 %

5,2 %

2,2 %

Verbreitung nach Branchen
Krankenhäuser, 
Heil- und Pflegeanstalten Ausbildungseinrichtungen

Industrie und Handel

88,1%

3,2% 1,9%4,5%

Ämter, Verbände, Behörden, 
Träger, Institute

Sonstige 

2,3%
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Management &

Krankenhaus

  Kernprodukte vermitteln Ihre Botschaft zielgenau – 
Management & Krankenhaus, Hospital Post Europe 
und medAmbiente.

  Sonderpublikationen sind Ihr Podium für 
herausragende Trendthemen.

  Sonderdrucke, Internet, Mailings und Events 
ergänzen unser Portfolio für Sie.

Ihre Partner in Sachen Healthcare-Kommunikation – 
die Produkte aus dem GIT VERLAG. 

SEHEN UND

GESEHEN
     WERDEN

www.gitverlag.com

Reichweite, Aufmerksamkeit, Akzeptanz



PRO-4-PRO.com
Kurzcharakteristik
PRO-4-PRO.com ist die Plattform des GIT VERLAG für Ihre Onlinewerbung und stellt eine ideale 
Ergänzung zu den weiteren Werbemöglichkeiten des GIT VERLAG dar. Eine klare Struktur sowie eine 
branchenübergreifende Einteilung garantieren eine optimale Platzierung und Findbarkeit Ihres 
Unternehmens und Ihrer Produkte. Das Service-Angebot von PRO-4-PRO.com wird hauptsächlich von 
Geschäftsführern, Konstrukteuren, Entwicklern, wissenschaftlichen Fachkräften und Einkäufern genutzt, 
um Informationen über Produktneuheiten und Anbieter abzurufen. Komfortable Suchfunktionen und 
ein regelmäßiger Newsletterversand für ausgewählte Interessensgebiete, liefern den Nutzern ein 
schnelles, optimales Suchergebnis und kontinuierliche Informationen über Produkt-Innovationen der 
Branche. Interaktive Messe-Specials, ein Veranstaltungskalender, sowie seit Mitte 2008 Branchennews, 
sind weitere Bestandteile von PRO-4-PRO.com und runden das Portfolio ab. 

Ihre Werbemöglichkeiten auf PRO-4-PRO.com

Basiseintrag: 

Sämtliche relevanten Kontaktdaten inkl. Firmenlogo, 
Web-Link und frei wählbare Suchbegriffe.

Banner: 

Schaltung in relevanten Segmenten, im Newsletter oder 
zu Suchbegriffen Ihrer Wahl (Keyword-Advertising). 
Format: Fullsize-Banner (468 x 60 Pixel)

Wide Skyscraper (160 x 600 Pixel)
Leaderboard Banner (728 x 90 Pixel)NEU!

Produkteintrag: 

Ausführliche Texte ohne Zeichenbegrenzung, Abbil-
dungen, Deep Links, PDF-Downloads sowie Video-
streams. Jeder Produkteintrag wird zudem über den 
Newsletter-Service an alle Abonnenten verschickt.

Firmenprofi l:

Text ohne Zeichenbegrenzung, Abbildungen, Deep 
Links, PDF-Downloads, Videostreams sowie Darstellung 
der Geschäftsbereiche oder Produktgruppen.

3D-Präsentation: 

Präsentieren Sie Ihre 
Produkte in 3D inkl. 
360°-Ansicht, Zoom-
funktionen und 
Animation von Detail-
Funktionen.

Messe-Special: 

Ausführliche 
Beschreibung, 
Messe-Logo, 
Ausstellerliste, 
Produkt-Highlights
der Aussteller, 
interaktive Hallen-
pläne, prominente 
Platzierungen.
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STATISTIKEN

13 %

26 %

23 %

20 %

18 %

Geschäftsführer

Manager

Abteilungsleiter

Projektleiter

Konstrukteure

Die Hauptzeiten, in denen 
PRO-4-PRO.com genutzt 
wird, liegen zwischen 7:00 
und 20:00 Uhr, das 
ebenfalls die mehrheitliche 
Nutzung am Arbeitsplatz 
belegt.
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Besucherprofi l
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PREISE

Rahmenvertrag
Sie interessieren sich für die Veröffentlichung sämtlicher neuer Produkt-
informationen Ihres Unternehmens?

Ganz einfach! – Sprechen Sie uns darauf an und wir erstellen Ihnen 
ein individuelles Angebot für einen Rahmenvertrag.

Ablauf – Sämtliche produktrelevanten Informationen, die Sie über Ihren 
Verteiler versenden,  werden automatisch inkl. sämtlicher Optimierungs-
mög lichkeiten für die vereinbarte Laufzeit in PRO-4-PRO.com präsentiert.

LAUFZEIT 
6 MONATE

PREIS €

LAUFZEIT 
12 MONATE

PREIS €

Basiseintrag kostenfrei

Produkteintrag / Neu 630,– 1.050,–

Produkteintrag / Verlängerung 285,– 510,–

Firmenprofi l         – 315,–

Rahmenvertrag Preis je nach Umfang

3D-Produktanimation Preis je nach Umfang

Messe-Special Preis je nach Umfang

BANNER
MONATS-
PREIS €

PRO 1.000 
ADVIEWS €

Fullsize / Branchenstartseite 225,– 75,–

Leaderboard / Branchenstartseite 300,– 100,–

Wide Skyscraper / Branchenstartseite 240,– 80,–

Fullsize / Segment + Newsletter 405,– 135,– 

Leaderboard / Segment + Newsletter 495,– 165,– 

Wide Skyscraper / Segment 345,– 115,– 

Fullsize / Keyword 225,– 75,–

Leaderboard / Keyword 300,– 100,–

Wide Skyscraper / Keyword 240,– 80,–

Exklusiv-Button 3.500,–          –

Service 2 2 2
Um den Erfolg Ihrer Kampagnen auf PRO-4-PRO.com messbar zu ma-

chen, erhalten Sie regelmäßig Resonanzberichte mit detaillierten 

Zugriffsstatis tiken. Direkte Kunden-Anfragen leitet PRO-4-PRO.com in 

Echtzeit an Ihren Vertrieb weiter. Für eine ausführliche Beratung oder 

falls Sie Änderungen an bestehenden Einträgen vornehmen möchten, 

steht Ihnen unser Team gerne zur Verfügung.

PREIS € PRO MONAT

Banner / Suchergebnis 35

Banner / Branchenstartseite 65

Banner / Keyword 65

Banner / Segment + Newsletter 115

Exklusiv-Button 2.000

Rahmenvertrag Preis je nach Umfang

3D-Produktanimation Preis je nach Umfang

Messe-Special Preis je nach Umfang

PAKET-
ANGEBOTE

LAUFZEIT 
12 MONATE*

PREIS €

Basic Paket

- 4 Produkteinträge*
-  1 Produktvorstellung in 

einer GIT Fachpublikation
- Firmenprofi l*
-  Banner für 3 Monate

1.640,–

Basic Plus Paket

- 8 Produkteinträge*
-  3 Produktvorstellungen in 

einer GIT Fachpublikation
- Firmenprofi l*
-  Banner* für 6 Monate

3.020,–
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 Penetration of the management in relevant hospitals of the EMEA region

 Pan-EMEA trend coverage

 Coordination of your language needs

Speak to a leader in pan-EMEA healthcare communication.

www.hospital-post.com

Choose the right partner in the 
competition for readers’ attention

THE BEST

        BET
    FOR YOUR

SUCCESS

www.gitverlag.com

ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
1. „Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder 
mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. 
2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses 
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzu-
wickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird. Die in der Anzeigenpreisliste 
bezeichneten Nachlässe werden nur für die innerhalb eines Jahres in einer Druckschrift erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden 
gewährt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige, wenn nicht bei Vertragsabschluss schriftlich ein anderer Beginn ver-
einbart worden ist. Die Nachlasshöhe ergibt sich aus der Malmenge. Werden innerhalb eines Jahres weniger Anzeigen als vereinbart 
abgenommen, so ist der Verlag berechtigt, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme aufgrund der 
Preisliste entsprechenden Nachlass nachzuberechnen.
3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag 
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. 
4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger 
weiterer Rechtspfl ichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem 
Verlag zu erstatten. Beruht die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages, so hat der Auftraggeber keinen Erstat-
tungsanspruch.
5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
6. Aufträge für Anzeigen und andere Werbemittel, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder 
an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber 
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen werden in 
der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf. 
7. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an 
bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch 
vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. 
8. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die 
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ 
deutlich kenntlich gemacht.
9. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenaufträge wegen des 
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn 
deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt 
auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst 
nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck 
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines 
Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.
10. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verant-
wortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet 
die für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.
11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichen, unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch 
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt 
wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so 
hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. Schadensersatzansprüche aus positiver 
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausge-
schlossen. Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens 
und auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, 
seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlags für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften bleibt unberührt. Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit von 
Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufl euten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den voraus-

sehbaren Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen müssen - außer bei nicht offensichtlichen 
Mängeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
12. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurück-
gesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzuges 
gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig übermittelten Probeabzug nicht fristgemäß zurück, so gilt 
die Genehmigung zum Abdruck als erteilt.
13. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berech-
nung zugrunde gelegt.
14. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst aber vierzehn Tage nach Veröffentlichung 
der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu 
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist vereinbart ist. 
15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die 
weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei 
Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines An-
zeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung 
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
16. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzei-
genausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle 
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
17. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Ände-
rungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.
18. Aus einer Aufl agenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, 
wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte 
durchschnittliche Aufl age oder - wenn eine Aufl age nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls 
die durchschnittlich tatsächlich verbreitete) Aufl age des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Aufl agenminderung ist nur 
dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie
– bei einer Aufl age bis zu 50000 Exemplaren 20%
– bei einer Aufl age bis zu 100000 Exemplaren 15%
– bei einer Aufl age bis zu 500000 Exemplaren 10%
– bei einer Aufl age über 500000 Exemplaren 5%   beträgt.
Darüber hinaus sind bei den Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absin-
ken der Aufl age so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.
19. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen 
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingänge 
auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle 
Unterlagen sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpfl ichtet zu sein. Der Verlag behält sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers 
das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterleitung 
von geschäftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpfl ichtet.
20. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pfl icht zur Aufbewahrung endet drei 
Monate nach Ablauf des Auftrages.
21. Der GIT VERLAG speichert die im Verkehr mit den Geschäftspartnern relevanten Daten zwecks Verarbeitung in automatisierten Ver-
fahren.
22. Erfüllungsort ist Sitz des Verlages. Im Geschäftsverkehr mit Kaufl euten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-
rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche des Verlages nicht im Mahnverfahren 
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufl euten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche 
Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohn-
sitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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