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STERILTECHNIK • HYGIENE • PRODUKTION



Entdecken Sie die vielfältigen Möglichkeiten professioneller B2B-Kommunikation. Mit unseren 
Online- und Print-Titeln, mit individuellem Corporate Publishing, Direct Marketing oder Events. 
Wir machen Sie und Ihr Unternehmen erfolgreich. GIT VERLAG, das ist zielgruppenorientierte 
Kommunikation für Entscheider und Meinungsbildner in den Bereichen:

BIO & LABOR AUTOMATISIERUNG SICHERHEITGESUNDHEITSWESENCHEMIE/PHARMA/FOOD

PRINT
CORPORATE PUBLISHING

ONLINE
DIRECT MARKETING

EVENTS

Zeitungen und Zeitschriften machen viele. Wir machen Kommunikation. 
Aus Leidenschaft. Aus Überzeugung. Und aus Darmstadt.

Ausführliche Informationen 
zum gesamten GIT-Portfolio 

fi nden Sie unter 
www.gitverlag.com

weisse linie ein-
fügen

2 doppel-
seiten vorse-
hen

KURZPROFIL

Kurzcharakteristik

2009 erscheinen vier Ausgaben REINRAUMTECHNIK in erhöhter Aufl age (16.000) mit dem Untertitel 
STERILTECHNIK – HYGIENE – PRODUKTION.  

REINRAUMTECHNIK richtet sich an die Betreiber und Nutzer von Reinräumen in Forschung und Industrie. Im Fokus stehen 
neueste Entwicklungen in Reinraumbau und -planung, Lüftungstechnik, Partikelmonitoring sowie bei Reinraumbeklei-
dung und -reinigung. Die Anwendungen stammen aus der Medizin und aus der industriellen Fertigung von Halbleitern, 
Lebensmitteln, pharmazeutischen und biotechnologischen Produkten.  

Die Rubrik STERILTECHNIK befasst sich mit erforderlichen sterilen bzw. hygienischen Produktionsbedingungen für die 
genannten Prozessindustrien und mit der Steriltechnik im Krankenhaus. Themen sind aseptische Prozesstechniken, 
Hygienic Design im Apparate- und Anlagenbau, Reinstmedien, Monitoring, Validierung und GMP, sterile Abfüllung und 
Verpackung sowie die Bioprozesstechnologie.

Verlagsangaben

Erscheinungsweise 4 Ausgaben pro Kalenderjahr
Jahrgang 11. Jahrgang 2009
Aufl age 16.000
Verlag GIT VERLAG GmbH & Co. KG
 - A Wiley Company - 
Postanschrift Rösslerstraße 90, 64293 Darmstadt
Telefon +49 (0) 6151 8090 0
Telefax +49 (0) 6151 8090 146
Internet www.gitverlag.com
E-Mail info@gitverlag.com
Geschäftsführung Dr. Michael Schön, Bijan Ghawami
Leitung Sales/Marketing Dr. Katja Habermüller

Redaktion Dr. Jürgen Kreuzig, Chefredakteur
Anzeigen  Roland Thomé
Anzeigenverwaltung Nicole Schäfer
Bezugspreis € 50,– (zzgl. MwSt.)
Einzelverkaufspreis € 14,– (zzgl. MwSt., Porto)
Studentenabonnement € 25,– (zzgl. MwSt.)
ISSN 1439-4251
Umfangsanalyse 2008 Ausgabe 2/2007 bis 2/2008
Format der Zeitung / Zeitschrift DIN A4, 210 x 297 mm
Gesamtumfang 254 Seiten = 100 %
Redaktioneller Teil 191 Seiten =   75,2 %
Anzeigenteil   63 Seiten =   24,8 %

Redaktionsbeirat (Beispiele)
 

     Ulrich Müller
     
Geschäftsführer
     
Phönix Kontakt
 
     
Prof. Dr. Emil Habeck
     
Chemie
     
TU Dresden
 
     
Andrea Hecket
     
Leiterin Marketing
     
Siemens

      
Gerhard Wiese
      
Geschäftsführer
      

Kurzprofi l Themen & Termine Preise & Formate Technische Angaben Analysen Online AGB Ansprechpartner



THEMEN & TERMINE

AUSGABEN 1 2 3 4 

Erscheinungstermin 02.03.2009 14.04.2009 28.09.2009 11.11.2009

Anzeigenschluss 13.02.2009 27.03.2009 11.09.2009 26.10.2009

Redaktionsschluss 23.01.2009 06.03.2009 21.08.2009 05.10.2009

MESSEN

Anuga Food Tec, Köln, 
10.03.-13.03.2009

Hannover Messe, Hannover, 
20.04.-24.04.2009

Biotechnica, Hannover 
06.10.-08.10.2009

Medica, Düsseldorf, 
18.11.-22.11.2009

Reinraum-Lounge, Karlsruhe, 
17.03.-19.03.2009

Achema, Frankfurt, 
11.05.-15.05.2009

Semicon, Dresden, 
06.10.-08.10.2009

  Cleanrooms Europe, Stuttgart, 
24.03.-26.03.2009

parts2clean, Stuttgart, 
20.10.-22.10.2009

STÄNDIGE THEMEN

REINRAUMTECHNIK

Reinraumbau, Reinraumbekleidung, Reinraumplanung, Reinraumreinigung, Reinraumüberwachung,
Filtermaterialien, Lüftungstechnik, Partikelmonitoring, Personalschulung,

Verbrauchsmaterialien, Mischen, Trocknen

STERILTECHNIK

Aseptische Abfüllung / Verpackung, Anlagenbau, Apparatebau, Armaturen / Rohrleitungen, Bioprozesstechnik, 
Desinfektion, Gerätebau, Hygienic Design, Medizintechnik, mikrobiologisches Monitoring, Partikelmonitoring,

Qualitätssicherung und -kontrolle, Regularien, GMP, Reinstmedien, Separation, Aufreinigung, Sterile Produktion, 
Sterilisation, Validierung, Werkstoffe / Materialien, Zellkulturproduktion, Zentralsterilisation im Krankenhaus

 30 Jahre BIOforum

26.02.2008 16.04.2008 15.09.2008 03.11.2008
11.02.2008 01.04.2008 01.09.2008 17.10.2008
22.01.2008 12.03.2008 11.08.2008 29.09.2008
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PREISE & FORMATE

ZUSATZKOSTEN3 PREIS  

Anschnitt   380

pro Farbe (Euro-Skala)   500

Sonderfarbe 615

4c-Zuschlag4 1.480

STELLEN- UND GELEGENHEITSANZEIGEN 6

Preis pro mm Höhe und
Spalte (43 mm) s/w

 6,30/mm

* zzgl. 3 mm Beschnitt

1  Rücktrittsrecht nur bis 8 Wochen vor  Anzeigenschluss. 
Bei Titelschaltung: Das Titelmotiv muss mit dem Verlag 
abgestimmt werden und bleibt exklusiv 6 Monate für den 
GIT VERLAG geschützt.

2  Preis pro Tausend, eingeklebt an bestimmter Stelle auf einer 
Anzeige oder einem Beihefter, plus Schaltungskosten

3  werden nicht rabattiert

4  Anzeigen < 1/2 Seite A4 nur 50 % Zuschlag 

5  Preis pro Tausend – Teilbeilagen nur in Absprache möglich

 Preis inklusive Portoanteil. 
 Lose Blätter werden nicht rabattiert. 

 Vorlage eines Musters vor Auftragsannahme ist erforderlich.

6 Chiffre-Gebühr  10,–

STELLEN- UND GELEGENHEITSANZEIGEN6

Preis pro mm Höhe und
Spalte (43 mm) s/w

 6,30/mm

ZUSATZKOSTEN3 PREIS  

Anschnitt   380

pro Farbe (Euro-Skala)   500

Sonderfarbe 615

4c-Zuschlag4 1.500

ANZEIGEN FORMAT (MM) PREIS € (S/W) PREIS € (4C)

Breite Höhe

1/1 Seite 185 260 5.490 6.970

1/2 Seite hoch  90 260 2.770 4.250

1/2 Seite quer 185 128 2.770 4.250

Juniorpage 137 190 2.955 4.435

1/3 Seite hoch  58 260 1.805 2.545

1/3 Seite quer 185  85 1.805 2.545

1/4 Seite klassik  90 128 1.410 2.150

1/4 Seite hoch  43 260 1.410 2.150

1/4 Seite quer 185  63 1.410 2.150

1/8 Seite klassik  90  63 715 1.455

1/8 Seite quer 185  30 715 1.455

 
VORZUGSPLÄTZE PREIS € (4C)

Titelseite + Story1 213 303 6.790

2. US, 3. US, 4. US1 210 297* 7.100

Banderole 450           max. 100 4.400

Postkarten2 110
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BEIHEFTER FORMAT (MM) PREIS €

Breite Höhe

2-seitig A4* 210 297 5.120

3-seitig A4 + Seitenklappe* 207 + 105 297 7.665

4-seitig A4* 420 297 7.930

* Kopfbeschnitt: 5 mm; Fräsrand: 3 mm; rechts + unten: mind. 3 mm

BEILAGEN5 GEWICHT PREIS €

bis 25 g 270

bis 50 g 340

Zahlungsbedingungen:
Zahlung innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungserhalt ohne Abzug.

Bankverbindung:
Dresdner Bank AG · Rheinstraße 14 · 64283 Darmstadt, Germany
BLZ 508 800 50 · Konto-Nr. 01 715 501 00
S.W.I.F.T.: DRES DE FF 508
IBAN: DE52 5088 0050 0171 5501

UST-Nr. DE 813443826 · Steuernummer 007-321-30353

ZUSCHLÄGE

Platzvorschrift 10 %

MALSTAFFEL

3 Anzeigen  5 %

6 Anzeigen 10 %

9 Anzeigen 15 %

12 Anzeigen 20 %

18 Anzeigen 25 %

24 Anzeigen 30 %

PREISE & FORMATE
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Sonderdrucke
Für Ihren Internetauftritt stellen wir Ihnen gerne die PDF-Datei Ihres Beitrages 
für eine Nutzungspauschale von 100,– € (zzgl. MwSt.) zur Verfügung.

Für weitere Informationen zu Sonderdrucken steht Ihnen Christine Mühl 
gerne zur Verfügung, Tel.: +49 (0)6151 8090 169. Oder besuchen Sie uns 
im Internet unter www.gitverlag.com/de/corporate/reprints/

ANZEIGENFORMATE

1/1
Seiten im

Satzspiegel/
Anschnitt

Format im Satzspiegel:
185 x 260 mm

Format im Anschnitt:
210 x 297 mm
zzgl. 3 mm Beschnitt 
an allen Seiten 

Endformat: 
216 x 303 mm

1/2
Seiten im

Satzspiegel/
Anschnitt

Format im Satzspiegel:
hoch: 90 x 260 mm 
quer:  185 x 128 mm

Format im Anschnitt:
hoch: 102 x 297 mm 
quer:  210 x 147 mm

zzgl. 3 mm Beschnitt

Junior-
page

im
Satzspiegel/

Anschnitt

Format im Satzspiegel:
137 x 190 mm

Format im Anschnitt: 
147 x 209 mm

zzgl. 3 mm Beschnitt

1/3
Seiten im 

Satzspiegel/
Anschnitt

Format im Satzspiegel:
hoch: 58 x 260 mm
quer:  185 x 85 mm

Format im Anschnitt:: 
hoch: 70 x 297 mm
quer: 210 x 104 mm

zzgl. 3 mm Beschnitt

1/4
Seiten im

Satzspiegel/
Anschnitt

Format im Satzspiegel:
hoch: 43 x 260 mm
quer:  185 x 63 mm

Format im Anschnitt:: 
hoch: 54 x 297 mm
quer: 210 x 82 mm

zzgl. 3 mm Beschnitt

1/4
Seiten klassik 

im Satzspiegel/
Anschnitt

1/8
Seiten im

Satzspiegel/
Anschnitt

Format im Satzspiegel:
klassik: 90 x 128 mm
Format im Anschnitt: 
klassik: 102 x 147 mm
zzgl. 3 mm Beschnitt

Format im Satzspiegel:
klassik: 90 x 63 mm
quer:  185 x 30 mm
Format im Anschnitt: 
klassik: 102 x 82 mm
quer: 210 x 49 mm
zzgl. 3 mm Beschnitt
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Zeitschriftenformat
210 x 297 mm (Breite x Höhe), DIN A4
185 x 260 mm (Breite x Höhe), Satzspiegel
Spaltenzahl: 3, Spaltenbreite 58 mm oder 
Spaltenzahl: 4, Spaltenbreite 43 mm
 
Druck- und Bindeverfahren
Bogenoffset, Klebebindung
 
Farben
Nach Euro-Skala
 
Rasterweite
70er Raster

Datenformate
Wir akzeptieren folgende Datenformate: PDF, EPS, TIFF, JPG. 

Bitte beachten Sie folgende Punkte:
1.  Betten Sie alle verwendeten Schriften ein oder wandeln Sie diese in 

Pfade um.
2.  Verwenden Sie nur CMYK-Farben. 
3.  Bei pixelorientierten Dateiformaten (Farbe/Graustufen) benötigen 

wir eine Aufl ösung von mindestens 250 dpi. Bitmap-Dateien (Strich) 
sollten eine Aufl ösung von mindestens 1200 dpi haben. 

4.  Für die Erzeugung von PDF-Dateien mit dem Acrobat Distiller 
stellen wir Ihnen eine Joboptions-Datei zum Download auf 
www.gitverlag.com/de/about/transfer/ bereit.

5.  Komprimieren Sie JPG-Dateien nicht zu stark, sonst kommt es zu 
sichtbaren Qualitätsverlusten. Benutzen Sie die Qualitätsstufen 
„Maximal“ oder „Hoch“. 

6.  Schicken Sie keine vorseparierten oder DCS-Dateien.

Verwendung „Offener Dateien“
Wenn Sie uns programmspezifi sche Dateiformate, z. B. InDesign, 
QuarkXpress, CorelDraw, schicken, können wir nicht ausschließen, dass 
es beim Druck zu Veränderungen des Layouts kommen kann (Schriften, 
Trennungen, Linienstärken etc.). 
 

Um Fehler zu vermeiden, beachten Sie bitte folgendes:
Schicken Sie alle verwendeten Schriften und verknüpften Dateien mit. 
Fügen Sie zur Layout-Kontrolle eine Hardcopy/Ausdruck bei. Achten Sie 
darauf, dass keine RBG-Farben verwendet werden, auch nicht in ver-
knüpften Dateien. Bei Dateien aus Programmen, die nicht zur Erzeugung 
von Druckvorlagen vorgesehen sind (z. B. Word, Exel, Powerpoint), ist 
immer eine Konvertierung der Dateien erforderlich. Dies bedeutet eine 
zwangsläufi ge Veränderung der Daten und einen erheblichen Mehrauf-
wand, den wir Ihnen in Rechnung stellen müssen. In manchen Fällen 
ist eine Konvertierung nicht möglich. Alle erforderlichen Arbeiten, die 
notwendig sind, um „druckfertige” Dateien zu erzeugen, werden Ihnen 
nach Zeitaufwand berechnet.
 

Übermittlungsmöglichkeiten
• per E-Mail an nicole.schaefer@wiley.com
• per FTP an ftp.gitverlag.com/incoming
• per CD-ROM an 

GIT VERLAG GmbH & Co. KG 
z. Hd. Frau Nicole Schäfer
Rösslerstraße 90
64293 Darmstadt, Germany
Tel.: +49 (0) 6151 8090 124
Fax: +49 (0) 6151 8090 145 

TECHNISCHE ANGABEN
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ANALYSEN
Aufl agenanalyse

EXEMPLARE PRO AUSGABE EXEMPLARE

Druckaufl age 16.000

Tatsächlich verbreitete Aufl age 15.750

Davon Ausland 2.506

Freistücke 444

Werbe- und Messeexemplare 350

Archiv- und Belegexemplare 250

Empfängeranalyse

GRÖSSE DER UNTERNEHMEN %

1 – 49 Beschäftigte 38

50 – 99 Beschäftigte 23

100 – 199 Beschäftigte 16

200 – 499 Beschäftigte 11

500 und mehr Beschäftigte 12

GEOGRAFISCHE VERBREITUNG %

Deutschland 84

Österreich 8

Schweiz 7

Niederlande 1
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Die Verlagsgruppe John Wiley & Sons, mit Sitz in Hoboken USA, 

 gehört zu den führenden Wissenschaftsverlagen weltweit. Der 

US-amerikanische Verlag veröffentlicht mit über 4.900 Mitarbei-

tern wissenschaftliche, technische und medizinische Bücher, 

Zeitschriften und Online-Medien. Seit 1901 publizierte Wiley die 

Werke von mehr als 350 Nobelpreisträgern in allen Kategorien. 

2007 übernahm Wiley das  britische Verlagshaus Blackwell für 

über 1 Mrd. US-$. Mit der Zusammenlegung von Blackwell Publi-

shing und dem Wiley-Geschäftsbereich Wissenschaft, Technik 

und Medizin (STM) entstand Wiley-Blackwell. Wiley-Blackwell ist 

weltweit der größte Society Publisher und einer der führenden 

Anbieter von Fachzeitschriften im Bereich STM. Jährlich werden 

über 1.400 wissenschaftliche Zeitschriften und eine umfassende 

Anzahl an weltweit beachteten Büchern publiziert. Seit 2002 ist 

der GIT VERLAG Bestandteil der Wiley Gruppe und seit 2007 Teil 

von Wiley-Blackwell.



ANALYSEN
Empfängeranalyse

STELLUNG IM BETRIEB %

Produktion / Prozesskontrolle 24

Qualitätskontrolle 24

Industrielle Forschung & Entwicklung 15

Technik 13

Betriebsleitung 9

Geschäfl tleitung / Management 4

Einkauf 2

Marketing / Vertrieb 2

Zentralsterilisation im Krankenhaus 3

Krankenhausapotheke 3

Sonstige 1

BRANCHEN %

Pharma + Life Sciences 34

Halbleiter- u. Elektronikindustrie 24

Lebensmittelindustrie 11

Biotechnologie 9

Optik, Feinmechanik 7

Medizintechnik und Krankenhaus 9

Kosmetikindustrie 3

Behörden, Verbände 1

Sonstige 2

Stellung im Betrieb 
Produktion/Prozesskontrolle Qualitätskontrolle

Industrielle Forschung & Entwicklung

24%

24%
15%

2 %

13 %

9%

4%

Technik

Geschäfltleitung/Management

Einkauf

Betriebsleitung

Marketing/Vertrieb

Krankenhausapotheke 

Sonstige

Zentralsterilisation im Krankenhaus

2 %

3 %3 %2 %

Branchen
Pharma + Life Sciences Halbleiter- u. Elektronikindustrie

Lebensmittelindustrie

34 %

24%
11%

9%

7 %

9 %

Biotechnologie

Medizintechnik und Krankenhaus 

Kosmetikindustrie

Optik, Feinmechanik

Behörden, Verbände ...

Sonstige

2 %

1 %

3 %
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PRO-4-PRO.com
Kurzcharakteristik
PRO-4-PRO.com ist die Plattform des GIT VERLAG für Ihre Onlinewerbung und stellt eine ideale 
Ergänzung zu den weiteren Werbemöglichkeiten des GIT VERLAG dar. Eine klare Struktur sowie eine 
branchenübergreifende Einteilung garantieren eine optimale Platzierung und Findbarkeit Ihres 
Unternehmens und Ihrer Produkte. Das Service-Angebot von PRO-4-PRO.com wird hauptsächlich von 
Geschäftsführern, Konstrukteuren, Entwicklern, wissenschaftlichen Fachkräften und Einkäufern genutzt, 
um Informationen über Produktneuheiten und Anbieter abzurufen. Komfortable Suchfunktionen und 
ein regelmäßiger Newsletterversand für ausgewählte Interessensgebiete, liefern den Nutzern ein 
schnelles, optimales Suchergebnis und kontinuierliche Informationen über Produkt-Innovationen der 
Branche. Interaktive Messe-Specials, ein Veranstaltungskalender, sowie seit Mitte 2008 Branchennews, 
sind weitere Bestandteile von PRO-4-PRO.com und runden das Portfolio ab. 

Ihre Werbemöglichkeiten auf PRO-4-PRO.com

Basiseintrag: 

Sämtliche relevante Kontaktdaten inkl. Firmenlogo, 
Web-Link und frei wählbare Suchbegriffe.

Banner: 

Schaltung in relevanten Segmenten, im Newsletter oder 
zu Suchbegriffen Ihrer Wahl (Keyword-Advertising). 
Format: Fullsize-Banner (468 x 60 Pixel)

Wide Skyscraper (160 x 600 Pixel)
Leaderboard Banner (728 x 90 Pixel)NEU!
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Produkteintrag: 

Ausführliche Texte ohne Zeichenbegrenzung, Abbil-
dungen, Deep Links, PDF-Downloads sowie Video-
streams. Jeder Produkteintrag wird zudem über den 
Newsletter-Service an alle Abonnenten verschickt.

Firmenprofi l:

Text ohne Zeichenbegrenzung, Abbildungen, Deep 
Links, PDF-Downloads, Videostreams sowie Darstellung 
der Geschäftsbereiche oder Produktgruppen.

3D-Präsentation: 

Präsentieren Sie Ihre 
Produkte in 3D inkl. 
360°-Ansicht, Zoom-
funktionen und 
Animation von Detail-
Funktionen.

Messe-Special: 

Ausführliche 
Beschreibung, 
Messe-Logo, 
Ausstellerliste, 
Produkt-Highlights
der Aussteller, 
interaktive Hallen-
pläne, prominente 
Platzierungen.
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STATISTIKEN

13 %

26 %

23 %

20 %

18 %

Geschäftsführer

Manager

Abteilungsleiter

Projektleiter

Konstrukteure

Die Hauptzeiten, in denen 
PRO-4-PRO.com genutzt 
wird, liegen zwischen 7:00 
und 20:00 Uhr, das 
ebenfalls die mehrheitliche 
Nutzung am Arbeitsplatz 
belegt.
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PREISE

Rahmenvertrag
Sie interessieren sich für die Veröffentlichung sämtlicher neuer Produkt-
informationen Ihres Unternehmens?

Ganz einfach! – Sprechen Sie uns darauf an und wir erstellen Ihnen 
ein individuelles Angebot für einen Rahmenvertrag.

Ablauf – Sämtliche produktrelevanten Informationen, die Sie über Ihren 
Verteiler versenden,  werden automatisch inkl. sämtlicher Optimierungs-
mög lichkeiten für die vereinbarte Laufzeit in PRO-4-PRO.com präsentiert.

LAUFZEIT 
6 MONATE

PREIS €

LAUFZEIT 
12 MONATE

PREIS €

Basiseintrag kostenfrei

Produkteintrag / Neu 630,– 1.050,–

Produkteintrag / Verlängerung 285,– 510,–

Firmenprofi l         – 315,–

Rahmenvertrag Preis je nach Umfang

3D-Produktanimation Preis je nach Umfang

Messe-Special Preis je nach Umfang

BANNER
MONATS-
PREIS €

PRO 1.000 
ADVIEWS €

Fullsize / Branchenstartseite 225,– 75,–

Leaderboard / Branchenstartseite 300,– 100,–

Wide Skyscraper / Branchenstartseite 240,– 80,–

Fullsize / Segment + Newsletter 405,– 135,– 

Leaderboard / Segment + Newsletter 495,– 165,– 

Wide Skyscraper / Segment 345,– 115,– 

Fullsize / Keyword 225,– 75,–

Leaderboard / Keyword 300,– 100,–

Wide Skyscraper / Keyword 240,– 80,–

Exklusiv-Button 3.500,–          –

Service 2 2 2
Um den Erfolg Ihrer Kampagnen auf PRO-4-PRO.com messbar zu ma-

chen, erhalten Sie regelmäßig Resonanzberichte mit detaillierten 

Zugriffsstatis tiken. Direkte Kunden-Anfragen leitet PRO-4-PRO.com in 

Echtzeit an Ihren Vertrieb weiter. Für eine ausführliche Beratung oder 

falls Sie Änderungen an bestehenden Einträgen vornehmen möchten, 

steht Ihnen unser Team gerne zur Verfügung.

PREIS € PRO MONAT

Banner / Suchergebnis 35

Banner / Branchenstartseite 65

Banner / Keyword 65

Banner / Segment + Newsletter 115

Exklusiv-Button 2.000

Rahmenvertrag Preis je nach Umfang

3D-Produktanimation Preis je nach Umfang

Messe-Special Preis je nach Umfang

PAKET-
ANGEBOTE

LAUFZEIT 
12 MONATE*

PREIS €

Basic Paket

- 4 Produkteinträge*
-  1 Produktvorstellung in 

einer GIT Fachpublikation
- Firmenprofi l*
-  Banner für 3 Monate

1.640,–

Basic Plus Paket

- 8 Produkteinträge*
-  3 Produktvorstellungen in 

einer GIT Fachpublikation
- Firmenprofi l*
-  Banner für 6 Monate

3.020,–

Kurzprofi l Themen & Termine Preise & Formate Technische Angaben Analysen Online AGB Ansprechpartner

ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
1. „Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder 
mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. 
2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses 
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzu-
wickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird. Die in der Anzeigenpreisliste 
bezeichneten Nachlässe werden nur für die innerhalb eines Jahres in einer Druckschrift erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden 
gewährt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige, wenn nicht bei Vertragsabschluss schriftlich ein anderer Beginn ver-
einbart worden ist. Die Nachlasshöhe ergibt sich aus der Malmenge. Werden innerhalb eines Jahres weniger Anzeigen als vereinbart 
abgenommen, so ist der Verlag berechtigt, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme aufgrund der 
Preisliste entsprechenden Nachlass nachzuberechnen.
3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag 
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. 
4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger 
weiterer Rechtspfl ichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem 
Verlag zu erstatten. Beruht die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages, so hat der Auftraggeber keinen Erstat-
tungsanspruch.
5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
6. Aufträge für Anzeigen und andere Werbemittel, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder 
an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber 
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen werden in 
der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf. 
7. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an 
bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch 
vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. 
8. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die 
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ 
deutlich kenntlich gemacht.
9. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenaufträge wegen des 
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn 
deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt 
auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst 
nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck 
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines 
Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.
10. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verant-
wortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet 
die für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.
11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichen, unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch 
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt 
wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so 
hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. Schadensersatzansprüche aus positiver 
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausge-
schlossen. Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens 
und auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, 
seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlags für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften bleibt unberührt. Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit von 
Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufl euten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den voraus-

sehbaren Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen müssen - außer bei nicht offensichtlichen 
Mängeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
12. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurück-
gesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzuges 
gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig übermittelten Probeabzug nicht fristgemäß zurück, so gilt 
die Genehmigung zum Abdruck als erteilt.
13. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berech-
nung zugrunde gelegt.
14. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst aber vierzehn Tage nach Veröffentlichung 
der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu 
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist vereinbart ist. 
15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die 
weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei 
Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines An-
zeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung 
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
16. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzei-
genausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle 
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
17. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Ände-
rungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.
18. Aus einer Aufl agenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, 
wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte 
durchschnittliche Aufl age oder - wenn eine Aufl age nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls 
die durchschnittlich tatsächlich verbreitete) Aufl age des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Aufl agenminderung ist nur 
dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie
– bei einer Aufl age bis zu 50000 Exemplaren 20%
– bei einer Aufl age bis zu 100000 Exemplaren 15%
– bei einer Aufl age bis zu 500000 Exemplaren 10%
– bei einer Aufl age über 500000 Exemplaren 5%   beträgt.
Darüber hinaus sind bei den Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absin-
ken der Aufl age so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.
19. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen 
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingänge 
auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle 
Unterlagen sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpfl ichtet zu sein. Der Verlag behält sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers 
das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterleitung 
von geschäftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpfl ichtet.
20. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pfl icht zur Aufbewahrung endet drei 
Monate nach Ablauf des Auftrages.
21. Der GIT VERLAG speichert die im Verkehr mit den Geschäftspartnern relevanten Daten zwecks Verarbeitung in automatisierten Ver-
fahren.
22. Erfüllungsort ist Sitz des Verlages. Im Geschäftsverkehr mit Kaufl euten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-
rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche des Verlages nicht im Mahnverfahren 
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufl euten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche 
Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohn-
sitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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