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MIT DEM MEHR ERREICHEN

Print — je nach Auswahl Gber 100.000 Entscheider erreichen!
Online - Leads generieren!

Corporate Publishing — hoher Marken- und Kundenwert!
Direct Marketing — gezielte Neukundengewinnung!
Reprints — Mehrwert ohne Mehraufwand!

Wir sprechen lhre Sprache. In fast allen Landern der Welt.

Durch die Einbindung in die Wiley-Gruppe ist es uns méglich, unsere
Produkte und Dienstleistungen weltweit anzubieten. Bauen Sie darauf!
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Kurzcharakteristik

RenNRAumMTEcHNIK richtet sich an die Betreiber und Nutzer von Reinrdumen in Forschung und Industrie. Im Fokus stehen
neueste Entwicklungen in Reinraumbau und -planung, Liftungstechnik, Partikelmonitoring sowie in Reinraumbekleidung
und —reinigung. Die Anwendungen stammen aus der Medizin und aus der industriellen Fertigung von Halbleitern,
Lebensmitteln, pharmazeutischen und biotechnologischen Produkten.

SteriLTecHnik befasst sich mit erforderlichen sterilen bzw. hygienischen Produktionsbedingungen fiir die genannten
Prozessindustrien sowie mit der Steriltechnik im Krankenhaus. Themen sind aseptische Prozesstechniken, Hygienic Design
im Apparate- und Anlagenbau, Reinstmedien, Monitoring, Validierung und GMP, sterile Abfiillung und Verpackung sowie
die Bioprozesstechnologie.

Verlagsangaben

Erscheinungsweise 4 Ausgaben pro Kalenderjahr Redaktion Dr. Roy T. Fox, Chefredakteur
Jahrgang 13. Jahrgang 2011 Anzeigenleitung Roland Thomé
Auflage 16.000 Anzeigenverwaltung Kerstin Kunkel
Verlag GIT VERLAG GmbH & Co. KG Bezugspreis € 52,— (zzgl. MwsSt.)

— A Wiley Company — Einzelverkaufspreis € 14,50 (zzgl. MwsSt., Porto)
Postanschrift RosslerstraBe 90, 64293 Darmstadt Studentenabonnement € 26,— (zzgl. MwsSt.)
Telefon +49 (0) 6151 8090 0 ISSN 1439-4251
Telefax +49 (0) 6151 8090 146 Umfangsanalyse 2009 4 Ausgaben
Internet www.gitverlag.com Format der Zeitung / Zeitschrift DIN A4, 210 x 297 mm
E-Mail info@gitverlag.com Gesamtumfang 188 Seiten = 100 %
Geschaftsfuhrung Dr. Michael Schén, Bijan Ghawami Redaktioneller Teil 155 Seiten = 82,5 %
Leitung Sales/Marketing Dr. Katja Habermdiller Anzeigenteil 33 Seiten= 17,5 %
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Erscheinungstermin
Anzeigenschluss
Redaktionsschluss

01.02.2011
14.01.2011
13.12.2010

Pharma 2011,
Wiesbaden, 08.-09.02.

Reinraum- /Pharma-Lounge,

Karlsruhe, 15.-17.02.

Pharma-Kongress,
Dusseldorf, 22.-23.03

MedTec,
Stuttgart, 22.-24.03.

HannoverMesse,
Hannover, 04.-08.04.

12.04.2011
24.03.2011
24.02.2011

interpack,
Disseldorf, 12.-18.05.

Ul

06.09.2011 07.11.2011
19.08.2011 21.10.2011
22.07.2011 26.09.2011
Expopharm, Brau Beviale,
Dusseldorf, 06.-09.10 Nurnberg, 09.-11.11.
TechnoPharm, Medica/Compamed,
Ndrnberg, 11.-13.10. Disseldorf, 16.-19.11.
Biotechnica,

Hannover, 11.-13.10.

Semicon Europe,
Dresden, 11.-13.10.

VDI-Reinraumtechnik,
Frankfurt, Oktober

SCHWERPUNKTE

Standige Themen ReINRAUMTECHNIK

Standige Themen STERILTECHNIK

Kurzprofil

Breite

1/1 Seite 185
1/2 Seite hoch 90
1/2 Seite quer 185
Juniorpage 137
1/3 Seite hoch 58
1/3 Seite quer 185
1/4 Seite klassik 90
1/4 Seite hoch 43
1/4 Seite quer 185
1/8 Seite klassik 90
1/8 Seite quer 185
Titelseite + Story' 213
2. US, 3. US, 4. US' 210
Banderole 450
Postkarten?

* zzgl. 3 mm Beschnitt

Themen & Termine

Qualitatssicherung Anlagenbau Qualitatssicherung Sterilisation / Hygiene
Partikelmonitoring Reinraum-Management Partikelmonitoring Produktion
Reinraumbekleidung Reinraumreinigung Reinstmedien Medizintechnik
Medizintechnik Pharmaverpackung GMP Aseptische Abfiillung

Reinraumbau, -bekleidung, -planung, -reinigung, -Gberwachung, Filtermaterialien, Luftungstechnik, Partikelmonitoring,
Personalschulung, Verbrauchsmaterialien, Trocknen

Apparate-, Gerate- und Anlagenbau, Armaturen/Rohrleitungen, Werkstoffe/Materialien, Hygienic Design, Medizintechnik,
Qualitatssicherung und -kontrolle, Regularien, GMP, Reinstmedien, Separation, Aufreinigung, Desinfektion, sterile Produktion,
Sterilisation, Validierung, Aseptische Abfillung/Verpackung, mikrobiologisches Monitoring, Bioprozesstechnik,

Zentralsterilisation im Krankenhaus,
AGB Ansprechpartner

Preise & Formate Technische Angaben Analysen

1

Rucktrittsrecht nur bis 8 Wochen vor Anzeigenschluss.
Bei Titelschaltung: Das Titelmotiv muss mit dem Verlag
abgestimmt werden und bleibt exklusiv 6 Monate fir den
GIT VERLAG geschutzt.

Preis pro Tausend, eingeklebt an bestimmter Stelle auf einer

N

Hoéhe Anzeige oder einem Beihefter, plus Schaltungskosten
260 5490 6.970 3 Werd.en nicht rabattiert
4 Anzeigen < 1/2 Seite A4 nur 50 % Zuschlag
260 2.770 4.250 5 Preis pro Tausend — Teilbeilagen nur in Absprache maéglich
128 2.770 4.250 Preis inklusive Portoanteil.
Lose Blatter werden nicht rabattiert.
190 2.955 4.435 Vorlage eines Musters vor Auftragsannahme ist erforderlich.
260 1.805 2.545 6 Chiffre-Gebiihr € 10,—
85 1.805 2.545
128 1.410 2.150
260 1.410 2.150
63 1.410 2.150
63 715 1.455 .
Preis pro mm Hoéhe und € 6,30/mm
30 715 1.455 Spalte (43 mm) s/w
303 7.690 Anschnitt 380
297* 7.100 pro Farbe (Euro-Skala) 500
max. 100 4.400 Sonderfarbe 615
110 4c-Zuschlag 1.480

Technische Angaben Ansprechpartner



Breite Hoéhe
2-seitig Ad* 210 297 5.120
3-seitig A4 + Seitenklappe* 207 + 105 297 7.665
4-seitig A4* 420 297 7.930

* Kopfbeschnitt: 5 mm; Frasrand: 3 mm; rechts + unten: mind. 3 mm

bis 25 g 270
bis 50 g 340

Sonderdrucke
Fur Ihren Internetauftritt stellen wir Innen gerne die PDF-Datei |hres Beitrages
fur eine Nutzungspauschale von 100,— € (zzgl. MwsSt.) zur Verflgung.

Fur weitere Informationen zu Sonderdrucken steht Ihnen Roy Fox gerne zur
Verfligung, Tel.: +49 (0)6151 8090 128. Oder besuchen Sie uns im Internet
unter www.gitverlag.com/de/corporate/reprints/

Platzvorschrift 10 %
3 Anzeigen 5 %
6 Anzeigen 10 %
9 Anzeigen 15 %
12 Anzeigen 20 %
18 Anzeigen 25 %
24 Anzeigen 30 %
Zahlungsbedingungen:

Zahlung innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungserhalt ohne Abzug.

Bankverbindung:

Commerzbank AG - RheinstraBe 14 - 64283 Darmstadt, Germany
BLZ 508 800 50 - Konto-Nr. 01 715 501 00

S.W.L.ET.: DRES DE FF 508

IBAN: DE52 5088 0050 0171 5501 00

UST-Nr. DE 813443826 - Steuernummer 007-321-30353

Kurzprofil Themen & Termine Technische Angaben Analysen Ansprechpartner

Format im Satzspiegel:
185 x 260 mm

Format im Anschnitt:
210x 297 mm

zzgl. 3 mm Beschnitt
an allen Seiten

Endformat:
216 x 303 mm

Format im Satzspiegel:
hoch: 90 x 260 mm
quer: 185x 128 mm

Format im Anschnitt:
hoch: 102 x 297 mm
quer: 210 x 147 mm

zzgl. 3 mm Beschnitt

Format im Satzspiegel:
137 x 190 mm

Format im Anschnitt:
147 x 209 mm

zzgl. 3 mm Beschnitt

Kurzprofil Themen & Termine

Format im Satzspiegel:
hoch: 58 x 260 mm
quer: 185 x 85 mm

Format im Anschnitt::
hoch: 70 x 297 mm
quer: 210 x 104 mm

zzgl. 3 mm Beschnitt

Format im Satzspiegel:
hoch: 43 x 260 mm
quer: 185x 63 mm

Format im Anschnitt::
hoch: 54 x 297 mm
quer: 210 x 82 mm

zzgl. 3 mm Beschnitt

Format im Satzspiegel:
klassik: 90 x 128 mm
Format im Anschnitt:
klassik: 102 x 147 mm
zzgl. 3 mm Beschnitt

Format im Satzspiegel:
klassik: 90 x 63 mm
quer: 185 x 30 mm
Format im Anschnitt:
klassik: 102 x 82 mm
quer: 210 x 49 mm

zzgl. 3 mm Beschnitt

Technische Angaben Ansprechpartner



Kurzprofil

Zeitschriftenformat

210 x 297 mm (Breite x H6he), DIN A4
185 x 260 mm (Breite x Hohe), Satzspiegel
Spaltenzahl: 3, Spaltenbreite 58 mm oder
Spaltenzahl: 4, Spaltenbreite 43 mm

Druck- und Bindeverfahren
Bogenoffset, Klebebindung

Farben
Nach Euro-Skala

Rasterweite
70er Raster

Datenformate
Wir akzeptieren folgende Datenformate: PDF, EPS, TIFF, JPG.

Bitte beachten Sie folgende Punkte:

1. Betten Sie alle verwendeten Schriften ein oder wandeln Sie diese in
Pfade um.

2. Verwenden Sie nur CMYK-Farben.

3. Bei pixelorientierten Dateiformaten (Farbe/Graustufen) benétigen
wir eine Auflésung von mindestens 250 dpi. Bitmap-Dateien (Strich)
sollten eine Auflésung von mindestens 1200 dpi haben.

4. Fur die Erzeugung von PDF-Dateien mit dem Acrobat Distiller
stellen wir Ihnen eine Joboptions-Datei zum Download auf
www.gitverlag.com/de/about/transfer/ bereit.

5. Komprimieren Sie JPG-Dateien nicht zu stark, sonst kommt es zu
sichtbaren Qualitatsverlusten. Benutzen Sie die Qualitatsstufen
.~Maximal” oder ,Hoch".

6. Schicken Sie keine vorseparierten oder DCS-Dateien.

Themen & Termine Preise & Formate

Auflagenanalyse

Druckauflage 16.000
Tatsachlich verbreitete Auflage 15.791
davon Ausland 2.564
Werbe- und Messeexemplare 748
Archiv- und Belegexemplare 209

Empfangeranalyse

1 — 49 Beschaftigte 39
50 — 99 Beschaftigte 22
100 — 199 Beschaftigte 15
200 — 499 Beschaftigte 12
500 und mehr Beschaftigte 12
Deutschland 84
Osterreich, Schweiz, Benelux 16

Themen & Termine Preise & Formate Technische Angaben
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Verwendung ,,Offener Dateien”

Wenn Sie uns programmspezifische Dateiformate, z.B. InDesign,
QuarkXpress, CorelDraw, schicken, kénnen wir nicht ausschlieBen, dass
es beim Druck zu Verdnderungen des Layouts kommen kann (Schriften,
Trennungen, Linienstarken etc.).

Um Fehler zu vermeiden, beachten Sie bitte folgendes:

Schicken Sie alle verwendeten Schriften und verknipften Dateien mit.
Fugen Sie zur Layout-Kontrolle eine Hardcopy/Ausdruck bei. Achten Sie
darauf, dass keine RGB-Farben verwendet werden, auch nicht in ver-
knUpften Dateien. Bei Dateien aus Programmen, die nicht zur Erzeugung
von Druckvorlagen vorgesehen sind (z. B. Word, Exel, Powerpoint), ist
immer eine Konvertierung der Dateien erforderlich. Dies bedeutet eine
zwangslaufige Veranderung der Daten und einen erheblichen Mehrauf-
wand, den wir lhnen in Rechnung stellen missen. In manchen Fallen

ist eine Konvertierung nicht moglich. Alle erforderlichen Arbeiten, die
notwendig sind, um , druckfertige” Dateien zu erzeugen, werden lhnen
nach Zeitaufwand berechnet.

Ubermittlungsméglichkeiten

¢ per E-Mail an kerstin.kunkel@wiley.com
e per FTP an ftp.gitverlag.com/incoming

* per CD-ROM an

GIT VERLAG GmbH & Co. KG
z. Hd. Frau Kerstin Kunkel
RosslerstraBe 90

64293 Darmstadt, Germany
Tel.: +49 (0) 6151 8090 135
Fax: +49 (0) 6151 8090 145

Analysen

Empfangeranalyse

Produktion / Prozesskontrolle / Verpackung 24
Qualitatskontrolle 22
Industrielle Forschung & Entwicklung 14
Technik 12
Betriebsleitung 8
Geschéftsleitung / Management 7
Zentralsterilisation im Krankenhaus 3
Krankenhausapotheke 2
Einkauf 2
Marketing / Vertrieb 5
Sonstige 1
Pharma + Life Sciences 37
Halbleiter- u. Elektronikindustrie 20
Lebensmittelindustrie 12
Medizintechnik und Krankenhaus 10
Biotechnologie 9
Optik, Feinmechanik 6
Kosmetikindustrie 3
Behorden, Verbande ... 1
Sonstige 2

AGB Ansprechpartner

Ansprechpartner



Kurzcharakteristik

PRO-4-PRO.com ist die Plattform des GIT VERLAG fir Ihre Online-Produktwerbung rr e |
und stellt eine ideale Ergdnzung zu den weiteren Werbeméglichkeiten des i
GIT VERLAG dar. Eine klare Struktur sowie eine branchentbergreifende Einteilung E _'__';., =
garantieren eine optimale Platzierung und Findbarkeit Ihres Unternehmens und Ihrer == » |

Produkte. Das Service-Angebot von PRO-4-PRO.com wird von Entscheidern,
Meinungsbildnern, Verantwortungstragern und Einkaufern genutzt, um Informati-
onen Uber Produktneuheiten und Anbieter abzurufen. Komfortable Suchfunktionen
und ein regelmaBiger Newsletterversand flr ausgewahlte Interessensgebiete liefern
den Nutzern ein schnelles, optimales Suchergebnis und kontinuierliche Informati-
onen Uber Produkt-Innovationen der Branche. Interaktive Messe-Specials, ein
Veranstaltungskalender sowie Branchennews sind weitere Bestandteile von
PRO-4-PRO.com und runden das Portfolio ab. Registrieren Sie Ihr Unternehmen
jetzt kostenlos auf PRO-4-PRO.com und sprechen Sie mit Ihrem

personlichen Ansprechpartner Uber die Prasentation Ihrer Produkte.

www.PRO-4-PRO com
PRODUCTS FOR PROFESSIONALS
» Ubersichtliche Darstellung aller Inhalte

» Branchenubergreifende Einteilung lhrer Produkte

» Individuelle Optimierung der Eintrage fir Suchmaschinen (z.B. Google)

» Branchenspezifische Produktnewsletter

» Gezielte Bannerschaltung in relevanten Segmenten

» Produkteintrédge werden ohne Mehrkosten auch auf www.chemanager-online.com veréffentlicht

Produkteintrag:

Ausfuhrliche Texte ohne Zeichenbe-
grenzung, Abbildungen, Deep Links,
PDF-Downloads sowie Videostreams.
Jeder Produkteintrag wird zudem
Uber den Newsletter-Service an alle
Abonnenten verschickt.

Basiseintrag:
Samtliche relevante
Kontaktdaten inkl.
Firmenlogo, e
Web-Link und frei | &
wahlbare Suchbe- e S

griffe. i s

i BOSCH

- 4 Produkteintrage

Basiseintrag kostenfrei Basic Paket - Firmenprofil 1.640
- Banner fur 3 Monate
Produkteintrag 285 510 - 8 Produkteintrage

Basic Plus Paket - Firmenprofil 3.020

Kurzprofil

Firmenprofil
Rahmenvertrag
3D-Produktanimation

Messe-Special

315

Preis auf Anfrage

Preis auf Anfrage

Preis auf Anfrage

- Banner fir 6 Monate

Rahmenvertrag
Sie interessieren sich fur die Veroffentlichung samtlicher neuer Produkt-
informationen lhres Unternehmens?

Ganz einfach! - Sprechen Sie uns darauf an und wir erstellen Ihnen
ein individuelles Angebot fir einen Rahmenvertrag.

So geht’s - Samtliche produktrelevanten Informationen, die Sie Uber Ihren
Verteiler versenden, werden automatisch inkl. samtlicher Optimierungsmég-
lichkeiten fur die vereinbarte Laufzeit in PRO-4-PRO.com prasentiert.

Fullsize / Branchenstartseite 225 75

Leaderboard / Branchenstartseite 300 100

Wide Skyscraper / Branchenstartseite 240 80 Service > > b

Fullsize / Segment + Newsletter 405 135 Um den Erfolg Ihrer Kampagnen auf PRO-4-PRO.com messbar zu ma-
chen, erhalten Sie regelmaBig Resonanzberichte mit detaillierten

Leaderboard / Segment + Newsletter 495 165 Zugriffsstatistiken. Direkte Kunden-Anfragen leitet PRO-4-PRO.com in

Wide Skyscraper / Segment + Newsl. 345 115 Echt%eit an lhren Vertrieb weiter. Fir eine ausfthrliche Beratung oder
fur Anderungen an bestehenden Eintrdgen steht lhnen unser Team

Exklusiv-Button 3.500 = gerne zur Verfligung.

Themen & Termine

Preise & Formate

Technische Angaben

Analysen

Ansprechpartner




B2B-ZIELGRUPPENPORTALE:

chemanager-online.com ist das Portal fir alle, die in fihrenden
Positionen der Chemie- und Pharmaindustrie sowie deren Zuliefer-
und Abnehmerbranchen tatig sind. Wer sich Gber diese Branchen
informieren will, kommt an chemanager-online.com nicht vorbei!

Banner, Newsletter

chemanager-online.com bietet samtliche Werbeformate des
»Universal Ad Package”, das vom Interactive Advertising Bureau
(IAB) und der European Interactive Advertising Association (EIAA) fur
Europa beschlossen wurde. Zusatzlich werden noch weitere haufig
gebuchte Standard-Bannerformate wie Full Banner, Standard
Skyscraper und PagePeel angeboten.

Bannerformate & Preise:

Leaderboard 728 x 90 Pixel € 1.250/Monat, run of site*
Medium Rectangle 300 x 250 Pixel € 1.740/Monat, Startseite

Wide Skyscraper 160 x 600 Pixel € 1.650/Monat, run of site
Rectangle 180 x 150 Pixel € 1.400/Monat, run of site
Full Banner 468 x 60 Pixel € 890/ Monat, run of site
Skyscraper 120 x 600 Pixel € 1.300/Monat, run of site
Page Peel 500 x 500 Pixel € 1.850/ Monat, run of site

*,run of site” bedeutet, dass die Banner auf der gesamten Website angezeigt
werden kénnen. Sie werden bei jedem Seitenaufruf im Rotationssystem
eingeblendet (maximal vier Banner auf einer Position).

Newsletter
Wide Skyscraper (oben rechts): € 1.650
Full-Banner (Mitte): €890

Product Feature:

€ 420 plus Preis fur Produkt-
information (€ 285 or € 510)

Technische Angaben:

Bitte senden Sie die notwendigen Dateien
per E-Mail an lhren zustéandigen Media-
berater, der sich fur Sie um die weitere
Abwicklung kimmert.

Das Produkt wird im Falle der Buchung von ,,Product Feature” einmal
besonders prominent und gut platziert im Newsletter hervorgehoben.

Leaderboard
& Full Banner

&
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Whitepaper, Webcasts, Webinars, Jobs

7 Whitepaper: € 810 fur 6 Monate
Leistungsumfang: Teaser-Text, Produkt-Foto, Kontaktinformationen,
PDF zum Download

; I|§ e Banner:
L] @ DateigréBen: max. 40 KB
Dateiformate: GIF, JPG, Flash
w - T VERLAG (SWF, m FLV)
“- ) Ziel-Website: die exakte URL angeben, auf
— die das Banner verlinkt werden soll.
. Ausnahme Flash-Banner: Bitte zusatzlich
= Banner im GIF oder JPG Format liefern fur
Anwender ohne Flash.
r Ausnahme Newsletter: nur statische Banner,
= keine animierten GIF und kein Flash.
P T— Whitepaper:
Dateiformat: PDF
DateigroBe: max. 8 MB
Produktinformationen:
.} Text: bis zu 1.000 Zeichen inkl. Leerzeichen
Bilder: JPG, PNG, TIF
Webcast:
P Dateiformat: Flash (FLV, kein SWF)
DateigroBe: max. 40 MB
Newsletter

7 Webcast: € 810 fir 6 Monate
Leistungsumfang: Teaser-Text, Produkt-Video,
Kontaktinformationen zur Leadgenerierung = :
7 Webinar: I H
Ein exklusiver Sponsor: € 9.920 - i
Zwei Sponsoren: € 4.960 je Sponsor _,,_u_'___—” —
Drei Sponsoren: € 3.310 je Sponsor ! :
Vier Sponsoren: € 2.480 je Sponsor WE{

Webinare sind Online-Seminare mit Live-Charakter, ein hervorragendes
Instrument zur Lead Generierung.

Neben der technischen und organisatorischen Abwicklung sind verschiedene

lancierende MaBnahmen im Preis enthalten, um eine maximale Teilnehmeranzahl

Zu generieren.
Dazu gehoren individuell auf die Kampagne abgestimmte Kommunikations-

|6sungen wie Banner-Werbung auf der Website, Newsletter-Ansprache im mittel-

fristigen Vorfeld sowie unmittelbar vor dem Start und Print-Anzeigen.

7 Jobs: Stellenanzeige €810 bis zu 3 Monate

CHEManager Buyers Guide (Crossmedia Produkt)
Der CHEManager Buyers Guide ist die Firmendatenbank fir Dienstleistungen,

Produkte, Systeme und Komponenten fur die chemische und pharmazeutische

Industrie. Nutzen Sie diese Plattform fiir Ihren Erfolg!

kostenfrei
€510/ 12 Monate

Basis Firmeneintrag:
Premium Firmeneintrag:
Product Showcase:

Produktinformationen (in Kombination mit PRO-4-PRO.com)
€ 285 fur 6 Monate / € 510 far 12 Monate

€ 100 je Showcase, in Verbindung mit Firmeneintrag

Leistungsumfang: Text (1.000 Zeichen inkl. Leerzeichen), Produkt-Foto und Firmen-

kontaktinformationen. Die Produktinformation erscheint auch in der vertikalen
Produktsuchmaschine PRO-4-PRO.com in der Branche Prozesstechnik.

Ansprechpartner



DIGITAL MARKETING SERVICES '/ ¥ i

Herausforderungen im B2B Online-Marketing

Um optimal auf verdnderte Kundenbedrfnisse einzugehen, haben
wir die B2B Online-Marketing Kompetenz am Standort Darmstadt,
den Zugriff auf Ressourcen des internationalen Wiley-Medienkonzerns
sowie das Know-how unserer Kooperationspartner und freien Mit-
arbeiter in der neuen Business Unit , Digital Marketing Services”
gebundelt.

Gerne beraten wir Sie bei Ihrem Projektvorhaben
und freuen uns auf lhre Kontaktaufnahme.

Wir bieten folgendes Dienstleistungs-Portfolio:
Webprojekte: Strategische Beratung, Konzeption, Design,
Entwicklung, Online-Marketing

Suchmaschinen-Marketing: Suchmaschinen-Optimierung
(SEO) & Suchmaschinen-Werbung (SEA)

Mobile Marketing: Umsetzung von Mobile Apps fir iPhone
& Smartphones mit Android-Betriebssystem

E-Mail Marketing: Planung, Versand und Erfolgsanalyse
von E-Mail-Newslettern

Social Media Marketing: Beratung bei der Planung
von Social Media Kampagnen im B2B-Umfeld

Online-Redaktion: Redaktionskonzept und professionelle
Texte von Online-Redakteuren fir Ihre Webprojekte

Workshops: Know-how Transfer durch Vor-Ort-Schulungen
zum Thema B2B Online-Marketing

1., Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Veroffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige -
wickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird. Die in der Anzeigenpreisliste
bezeichneten Nachlésse werden nur fiir die innerhalb eines Jahres in einer Druckschrift erscheinenden Anzeigen eines Werbungtreibenden
gewahrt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten ge, wenn nicht bei Vertragsabschluss schriftlich ein anderer Beginn vereinbart
worden ist. Die Nachlasshohe ergibt sich aus der Malmenge. Werden innerhalb eines Jahres weniger Anzeigen als vereinbart abgenom-
men, so ist der Verlag berechtigt, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme aufgrund der Preisliste
entsprechenden Nachlass nachzuberechnen.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfilllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtsp ichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem
Verlag zu erstatten. Beruht die Nichterfillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages, so hat der Auftraggeber keinen Erstat-
tungsanspruch.

5. Abbestellungen miissen schriftlich erfolgen. Fir eine Stornierung am Tage des Anzeigenschlusses danach fallt als Stornierungs-
kosten die Auftragssumme in voller Hohe an. Dem Auftraggeber wird allerdings im jeweils konkreten Fall ausdriicklich das Recht einge-
rdumt, den Nachweis zu fiihren, dass dem Auftragnehmer kein oder niedriger Schaden entstanden ist.

6. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
7. Auftrage fir Anzeigen und andere Werbemittel, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder
an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in
der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

8. Auftrége fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch
vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.

9. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige”
deutlich kenntlich gemacht.

10. Der Verlag behlt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grun n des Verlages abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt
auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

11. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verant-
wortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet
die fiir den belegten Titel (ibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

12. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.
Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung des Auftrages. Schadenset spriiche aus positiver Forde-
rungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausge-
schlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmaglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens
und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlags fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigen-
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schaften bleibt unberiihrt. Im kaufméannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von
Erfiillungsgehilfen; in den tbrigen Féllen ist gegeniiber Kau euten die Haftung fiir grobe Fahrl it dem Umfang nach auf den voraus-
sehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen — auBer bei nicht offensichtlichen
Méngeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

13. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriick-
gesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges
gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig tibermittelten Probeabzug nicht fristgemaB zurick, so gilt
die Genehmigung zum Abdruck als erteilt.

14. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche, tatsachliche Abdruckhche der Berech-
nung zugrunde gelegt.

15. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber vierzehn Tage nach Veroffentlichung
der An; Gibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist vereinbart ist.

16. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines An-
zeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

17. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzei-
genausschnitte, Belegseiten oder vollstindige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

18. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Ande-
rungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen

19. Aus einer A agenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,
wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte
durchschnittliche Au  age oder —wenn eine Au  age nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls
die durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Au  age des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Au  agenminderung ist nur
dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie

— bei einer Au  age bis zu 50.000 Exemplaren 20%

—bei einer Au  age bis zu 100.000 Exemplaren 15%

— bei einer Au  age bis zu 500.000 Exemplaren 10%

—bei einer Au  age iiber 500.000 Exemplaren 5% betragt.

Dariiber hinaus sind bei den Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absin-
ken der Au age son ig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte,

20. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingénge
auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle
Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verp ichtet zu sein. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers
das Recht vor, die eingehenden Angebots Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung
von geschaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verp  ichtet.

21. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die P icht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrages.

22. Der GIT VERLAG speichert die im Verkehr mit den Geschéftspartnern relevanten Daten zwecks Verarbeitung in automatisierten Verfahren.
23. Erfillungsort ist Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kau  euten, juristischen Personen des ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-
rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kau ~euten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche
Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohn-
sitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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